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ExWoSt-Fachsymposium, 04.April 2019

»Neues Leben in der Ludwigshafener Innenstadt*

Fachvortrag, Dipl.-Ing. Mark D. Schlick, Amt fur Wirtschaftsforderung & Liegenschaften
der Stadt Pirmasens: , Kreativ durch den Strukturwandel*
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Pirmasens

~administrativ®

Studium der Raum-
und Umweltplanung

Wiss. Mitarbeiter TU KL

Wiss. Mitarbeiter in diversen
Planungsburos

Bereichsleiter bei der
Entwicklungsagentur RLP

Studium VWA
Wirtschaftsforderung

Amtsleiter bei der
Stadtverwaltung Pirmasens
(seit Mai 2011)

»Kreativ‘

Grindung ,Open Stage*
Irish-Pub Pirmasens
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¥
|

Grundung des Duos
,Crime & Passion® (dt.-amerik.)
(Juli 1999-Dezember 2013)
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Eigene Alben: e
,Days like these* ® weemimidomon 437 (as9]
,Time to change" e

4 Silent Cries

Moderator und Stimmenimitator bei : vk
Radio Rockland und Radio Studio1 # = = 2 =

Grindung Classic-Rock-Band ,DOWNWIND*
(Juli 2000)

Grundung Vater-Sohn-Duo ,Father & Son®
(Juli 2016)


http://www.google.de/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwibnN3Ft5reAhUSyaQKHbYMAKkQjRx6BAgBEAU&url=http://www.playbuzz.com/celepedia11/welchen-berlin-tag-and-nacht-beruf-h-ttest-du&psig=AOvVaw2zPcrbqmJvMYxlAgjLi4lk&ust=1540310855860017
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Landgraf Ludwig IX 1763 Garnisonsstadt Der arbeitslose Soldat
Pirmasens
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Mechanische Schuhfabrik

Drexler ¢ Co.

- Pirmasens entwickelte sich zur Schuhstadt Nr.1 in Europa (Peter Kaiser, alteste Schuhfabrik)
- 1864: ca. 1.600 Arbeitnehmer in der Schuhindustrie

- 1911: ¢a.30.000 Einwohner in Pirmasens, 205 Fabriken, 13 Mio. Paar Schuhe

- Binnen 100 Jahren Verachtfachung der Bevolkerung aus der Krise heraus

- 60er: >20.000 Menschen in der Schuhindustrie beschaftigt

- 60er: ca. 60.000 Einwohner
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- Pirmasens - Militarstandort fur die US-Army
- 1997 Abzug
- Nach 1997: Konversion
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Einwohner: rd. 42.000 (2018) <> Prognose stat. Landesamt : rd. 38.500
Anzahl der Unternehmen: 1.874 (zuwachs)

Anzahl der SVP Beschéftigten: 18.404

Ar beitsplatzdichte: 1.057 (SVP Arbeitsplatze : EF Einwohner x 1.000)
Gewerbesteuerhebesatz: 415%

Gewerbesteuereinnahmen: 26,5 Mio. € (2018)

— positive Entwicklung i.Vgl. zu den Vorjahren

Branchenstruktur :

0,2 % primarer Sektor

25,1% sekundarer Sektor

14,7% tertiarer / quartarer Sektor

—> Tertiarer und quartarer Sektor aufstrebend, sekundarer Sektor stabil
Pendler:

Einpendler: 11.893
Auspendler: 5.338

— Insgesamt Zunahme an Ein- und Auspendlern
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Motivation & Ursprung KuK in PS zu fordern

— Nebenberufliche Aktivitaten in der KuK (Basisnetzwerk war vorhanden)

— PS verfugt als Mittelstadt (42.000 EW) Uber eine besondere Konzentration an Kreativen
— Stadt der Schuhe: Schuhdesigner und Schuhmacher, Deutsche Schuhfachschule

— Zahlreiche Kunsthandwerker (Mobelbau, Kunstschmiede, Schneiderinnen etc.)

— US-Tradition der Musikclubs: Ausgepragte Live-Musikszene

— Gunstige Miet- und Kaufpreise von Immobilien (Ehemalige Schuhfabriken) , Leerstande

— KuK als Impulsgeber fur den Strukturwandel

=» 2011: Grundung des lokalen Netzwerks ,,ps:kreativ* durch Wifo PS
=» 2014: Grundung des regionalen Netzwerks ,,westpfalz:kreativ“
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Motivation & Ursprung KuK in PS zu fordern

iEE

RISE

OF THE

CREATIVE

C L A S S - KREATIVWIRTSCHAFT als ,MINDSET*

Revisited - KREATIVWIRTSCHAFT als GESTALTUNGSINSTRUMENT
- KREATIVWIRTSCHAFT als WIRTSCHAFTSMOTOR

MIEIRUAIRID FHOIRIDA . KREATIVWIRTSCHAFT als LEITMARKT
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Motivation & Ursprung KuK in PS zu fordern

Pirmasens

5 Pfélzer Wirtschaftsmagazin

Kreativ durch
den Strukturwandel

Kreativwirtschaft in Pirmasens setzt Impulse fiir die Stadt

Mark Schlick

L ter, W rtuchoflsfordenung,
Gewerbeans ediing,

Horwers on Husterhohe

Wi p imasens defw ischaftifoerderung

Fotos. © Stadt Prmasens

Die Stadt Pirmasens kampft seit vielen Jahren mit wirtschaftlichen Problemen. Fehlende Kauf-
kraft, Uberalterung, hohe Arbeitslosigkeit durch den Zusammenbruch der Schuhindustrie in
den 70ern und den Abzug der US Army in den 90ern, abwandernde Bevolkerung, viele Leer-
stande in der FuB gangerzone. Viele GegenmaBnahmen hat die Stadt in den letzten Jahren im-
mer wieder angeschoben um den Negativtrend zu stoppen. Dieses Ziel scheint nun erreicht.
Die Arbeitslosenzahlen gehen zurtick, die Einwohnerzahl hat sich stabilisiert und in den letzten
Jahren konnten tausende neuer Arbeitsplatze geschaffen werden. Hinzu kommt, dass die so-
genannte Kreativwirtschaft die Stadt zunehmend fir sich entdeckt und wirtschaftliche Impulse
setzt GroRe Forderung erfahrt diese Kreativwirtschaft auch vom Amt fir Wirtschaftsforderung
und Liegenschaften, dessen Leiter Mark Schlick selbst ein Kreativer ist. Nach dem Job ist er als
Musiker in der Region unterwegs. Das Pfalzer Wirtschaftsmagazin hat mit dem Kreativforderer
gesprochen.

Fotor R 22/Fassade 'n Prmasens  Quelle: Un corn-Ad-Lounge )

Pfalzer Wirtschaftsmagazin 32015

Stadtmarketing

PWM:  Als Musiker sind Sie ja schon
seit vielen Jahren Teil ciner Kreativen
Szene, wann haben Sie die Kreativwirt-
schaft auch als Impulsgeber fiir eine
Region erstmals wahrgenommen?

Schlick: Das Thema Kreativwirtschaft
ist bei mir zum ersten Mal aktiv auf-
getaucht als ich mich mit den Stadten
Amerikas beschiftigt habe, mit den
Monostrukturen der amerikanischen
Stidte, und da ist Detroit ein Parade-
beispiel. Damals als Motortown be-
kannt, auch durch den Sitz von General
Motors in der Stadt, durch eine stark
vertretene Autoindustrie. Als diese
wegbrach standen ganze Stadtviertel
leer. Was ist dann passiert? Die Kre-
ativwirtschaft ibernahm die Viertel.
Ahnliches habe ich in Berlin erlebt. In
regelmifigen Abstinden konnte ich
auch da eine Entwicklung beobach-
ten. Leerstchende Stralenziige, rauhe
Viertel eigentlich, wurden von Kreativ-
schatfenden iibernommen. Zundchst
nur mit Biiros, Als ich drei Jahre spater

als Musiker selbst kreativ unterwegs
und kenne auch eine Menge Leute die
in der kreativen Branche tatig sind.
Kiinstler, Designer, Musiker, - ich
wusste, eine Szene ist da. Ziel war es
nun, dieser Szene ein Gesicht zu geben.
Kreative sind ja eher Individualisten
und arbeiten auch cher individuell.
Meine Aufgabe bestand nun darin,
diese Charakterkopfe an einen Tisch
zu bekommen und auf ein Thema
einzuschworen. Also gingen irgend
wann die ersten Mails raus, wir haben
Workshops angeboten, unter anderem
zum Thema Griinden in der Kreativ-
wirtschaft, und dann gab es die ersten
Arbeitsgruppen, wo Kreativschaffende
zusammen an einem Tisch saflen und
unter dem Namen PS:kreativ die Kopfe
zusammen gesteckt haben. Einmal im
Monat sitzen die Kreativen der Stadt
bei einem Stammtisch zusammen zum
Austausch. Im nachsten Schritt haben
wir dann auch unsere freien Biirofla-
chen hier im Amt fiir Kreative zu Son-
derkonditi b was sehr

nochmal da war, waren
dazu gekommen in denen sich Hipster
cingemietet haben. Und diese Gentrifi-
zierung, also die Zwischennutzung ei-
nes runtergekommenen Viertels, fithrt
dazu, dass die Gegend auch wieder fur
andere attraktiv wird. Folglich erfolgt
cine Aufwertung des Viertels und ein
enormer Imagegewinn.

Am Anfang hat man die
Kreativwirtschaft nicht ernst
genommen

PWM: Man kannte jetzt glauben, Kre-
ativwirtschaft ist nur was fur die Met
ropolen dieser Welt, nun ist Pirmasens
ja ¢ine Mittelstadt mitten im Struktur-
wandel. War es denn schwer die Macher
dieses Wirtschaftszweiges hier zu fin-
den und an einen Tisch zu bekommen?
Schlick: Am Anfang hat man das The-
ma Kreativwirtschaft auch in Pirma-
sens nicht wirklich ernst

8
gut genutzt wurde.

PWM:  Und wo steht die Kreativwirt-
schaft heute in Pirmasens?

Schlick: PS kreativ hat sich gut etab-
liert, es gibt inzwischen Untergrup-
pen die sich um bestimmte Themen
in Figenregic kimmern. Im Herbst
eriffnet die Kreativwirtschaft ihr ers-
tes eigenes Kreativzentrum mit dem
Namen Kunstgenuss, tbrigens auch
in cinem von Leerstand gezeichneten
Bereich der Stadt, es gab bereits eine
kleine Kreativmesse bei der sich Kiinst-
ler, Designer und Musiker prisentiert
haben. Mit verschiedenen Konzepten
wurden von Kreativen ~ Leerstinde
in der Stadt gezielt genutzt. So haben
wir am Hauptbahnhof Leerstinde mit
dem Event ,Tatort Leere" bespielt. Da
gab es Musik, Lesungen, Kunst und
Vicles mehr. Wir haben damit die Auf-
merksamkeit auf dieses Objekt lenken
konnen, in dem inzwischen Vereine
und Biiros bracht sind. All die-

Da musste ich mir anhéren, dass ,wir
ja keine Grofstadt sind und so etwas
hier nicht funktioniere”. Nun bin ich

se Dinge tragen also jetzt mittlerweile
Friichte, wir merken jetzt langsam dass
wir ernten kénnen und auch schon

durften. Finige Kreative aus Pirmasens
wurden 2014 mit dem ,Vor Ort Award”
der Metropolregion Rhein Neckar aus-
gezeichnet, so ging ein Hauptpreis an
Axel Demberger und Ralf Barlog fiir
die Rizzi Fassade, iibrigens das grifite
Rizzi Gemalde der Welt.

Inzwischen wird sogar das
Land auf uns aufmerksam

PWM: Also inzwischen kein ,miides
belicheln” mehr?

Schlick: Keineswegs. Die Stadtspitze
hat das Potenzial crkannt und geht in-
zwischen selbst auch auf Kreative zu.
Wir bieten Plattformen und geben Hil-
festellung in der Startphase. Wir wer-
ben um Ansiedlungen weiterer Krea

tivschaffender hier in der Region und
vermitteln Leerstinde als Atelier, Biiro
oder Ausstellungsfliche. Inzwischen
zeigt auch das Land Interesse an dieser
Entwicklung und wir haben unsere Pro

jekte auch in Mainz bei den Kreativwirt-
schaft der Landesregierung
vorgestellt. Da waren Vertreter aus allen
groflen Stidten des Landes, also keine
Mittelstadte wie Pirmasens, und die
meisten haben gesagt, dass sie sich von
ihren Stadtverwaltungen relativ alleine
gelassen fithlen. Es entsteht derzeit ein
kreatives Netzwerk. Auch in Kaiserslau-
tern hat man inzwischen das Potenzial
der Kreativwirtschaft erkannt, dahin
haben wir enge Verbindungen, wir ver-
netzen uns gerade mit den Kreativen im
Saarland, aber auch mit der Zukunftsre-
gion Westpfalz sind wir inzwischen eng
verbunden und werden unterstiitzt.

PWM: Da hat sich also vieles getan zu
Gunsten der Kreativwirtschaft in Pir
masens, was sind die nachsten Projekte,
dic angeschoben werden sollen?
Schlick: Unser GroBziel ist es das The-
ma weiter auszubauen, weitere Netz-
werke zu involvieren. Inzwischen gibt
es eine kreative Community fir die
gesamte Westpfalz, auch da wollen wir
uns vernetzen. Ziel ist auch, mit allen
Netzwerken zusammen, eine grofie
Kreativmesse, die Kreativarena, 2016
an den Start zu bringen.
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Weshalb ist die KuK fur Unternehmen, Kommunen und Regionen so wichtig?
Griinde:

= Wo Kreative sind ist Aktion, Heterogenitat und somit Urbanitat
,Stillstand ist der Tod“, temporare / organische Zwischennutzungen von Leerstanden

= Wo Kreative sind, werden verkrustete Denkstrukturen aufgebrochen
,ES lebe die Zwischenlosung®, ,Mut zur Licke*

= Kreative sind die “Veredeler” der sonstigen Wirtschaft
Einfluss auf Produkte, Prozesse und Fachkrafte

= Kreative erzeugen Aufbruchstimmung in Stadt und Region
Events, Acts, gewonnene Preise, New Economy, junge Menschen

= Die Westpfalz als Standort von Nischenanbietern braucht kreative Kopfe
Kreative als Innovatoren, ,Think out of the box"

= Kreativwirtschaft fordert Nachhaltigkeit

Okonomische, kologische und soziale Effekte — SchlieBung von Wertschdpfungsketten
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Was ist Kultur- und Kreativwirtschaft ?

Musikwirtschaft Architekturmarkt

Buchmarkt .. . Pressemarkt

Rundfunkwirtschaft Designwirtschaft

Filmwirtschaft Werbemarkt
Markt fiir darstellende Kiinste ™ Software-/ Gamesindustrie
Kunstmarkt * Sonstiges

Quelle: www.bmwi.de , Abbildung: Die elf Teilméarkte der Kultur- und Kreativwirtschaft


http://www.bmwi.de/
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Projekte und Veranstaltungen:

= Tatort_LEERE (20.-22.April 2012)
im Bahnhofsgebaude

= Tag & Nacht der Generationen (02.11.2013 & 30.10.2015)

P5:TAG DER A

P5:KREATIV

GENERATIONEN
30.10.2015 - 9 bis 23 Uhr

PS:TAG DER VAR
Pirmasens

10 Locations
Informationen

.
‘ Unterhaltung ‘
. T—

GENERATIONEN ==

=
v
A
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Projekte und Veranstaltungen:

JAsthetik der Leere“: Leerstandsmarketing (otos: Fotografieweltmeister Harald Kréher, Pirmasens)

) LEERSTANDSMANAGEMENT PIRMASENS Q“‘\W SNV W N

\“\\\\\\\\\\\\\ o r f i ““‘ \\“ o lf'{,

AV WA, e

Ehrenamtlich: Architektin Aviva Klingel
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= Kleine Kreativmesse (29.03.2015)

KleineKreativ/iesse

Eine Sonderschau der Plattform "PS Kreativ"

13:00 - 18:00 Uhr

9): KREATIV

Pirmasens

irmasens 2015 |
=N .
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= POP-UP: Kreativzentrum KUNSTGENUSS (kunstgenuss.city)

Kunst |0
Genuys

|

GALERIE

CAFE. GALERIE...

...und Genuss-Lounge. Hier ist das Besondere
zuhause. Die KunstGenuss-Lounge bietet Dir
erlesene Kaffee- Kompositionen, ausgesuchte
Tee-Spezialitaten, verfiithrerische Patisserie-
Variationen, ausgefallene Konfitiiren, ideenrei-
che Brot-Snacks und ein reichhaltiges Getran-
keangebot in gemiitlichem Ambiente. —

CONCEPT STORE

EVENTS ATELIERS MITMACHEN

KREATIV. TREFFPUNKT.

KunstGenuss ist Treffpunkt fiir Kaufer und
Verkaufer, fiir Kunstliebhaber und Kunstschaf-
fende, fiir Sammler und Individualisten, fiir
Pfalzer und Touristen, fiir GroB und Klein. Wir
bieten einen Marktplatz im Zentrum, der von
der Begegnung zwischen unterschiedlichsten

Menschen lebt. —

FRAGEN & ANTWORTEN

KONTAKT

ENTSPANNT. ARBEITEN.

Im Obergeschoss von KunstGenuss stellen wir
Dir eigene Raumlichkeiten zur Verfiigung. Diese
kannst Du gerne als Atelier, Biiro, Geschafts-
zimmer oder Ausstellungsraum nutzen. Viel-
leicht hast Du auch eine andere Idee dafiir. Es
stehen 8 abgetrennte Raume von 15 bis 30

Quadratmeter zur Vermietung. —

irmasens

Bei KunstGenuss ist das Besondere zuhause.
Die Lounge bietet dir erlesene Kaffee-Komposi-
tionen, ausgesuchte Tee-Spezialitaten, verfiih-
rerische Patisserie-Variationen, ausgefallene
Konfitiiren, ideenreiche Brot-Snacks und ein

in
Ambiente. Auf unseren groBziigigen Wand-
fldchen zeigt die Galerie stiandig wechselnde

Kiinstler. Unser Concept Store ist eine leben-
dige i und il
Kreativschaffender: Oberbekleidung, Schuhe,
Taschen, Accessoires, Schmuck, Geschenkar-
tikel, Mdbel, Wohnaccessoires, Technik, Musik,
Literatur, Fotografie und vieles andere mehr.

Lebe
Er =

WWW.KUNSTGENUSS.CITY

Unsere Offnungszeiten
Montag bis Mittwoch, Freitag: 9 bis 19 Uhr
Donnerstag: 9 bis 24 Uhr

Samstag: 9 Uhr bis 17 Uhr

pu!

P5:KREATIV

RCHGEHEN®
GEOFFNET

Gestaltung: Broschat Design GbR - www.broschat biz
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= Pop-Up-Shoestore ,,STILart“

Pirmasens und Ecuador Hand in Hand

Zwei Schuhunternehmen eroffnen am Samstag ,Stil-Art” in Schlossstra

vil 9.Feb-
ruar, um ein Exemplar einer inzwi-
schen raren Spezies reicher wer-
den: Ein Geschift fiir Schuhe erdff-

sieihre Kin-
der-, Damen- und Herrenschuhe far
Privatleute, aber auch Musterkollek-
tionen fiir Unternchmen. Aus

net in der 28. Ein
herkdmmliches  Schuhgeschaft
wird ,Stil-Art* aber nicht sein.
Vielmehr arbeiten hier zwel junge
Sﬂdwcstpﬂ’lzer Unternehmen zu-

, Osterreich und aus der
Schweiz kommen ihre Kunden in-
zwischen. Esist eine Nische, aber of -
fensichtlich cine mit Zukunft: .Die
Tendenz ist schon steil”, stellen Ka-

sammen,

MaRBschuhe von Karin und Ralf Sie-
bert aus Pirmasens sowie extrava-
gante Damenschuhe aus Ecuador,
mit denen Paulina Carrera aus
Donsieders handelt.

Etwa 110 Quadratmeter teilen sich
die Jungunternehmer in dem ge-
mieteten Laden neben der .Mode-
galeric®, Nochist dieser wenige Tage.
vor der Erdffnung nicht voll be-
stiickt, doch man ahnt schon: Die
Schuhe, die hier mit Accessoires -
Grtel, Taschen, Schmuck, Beklei-
dung - angeboten werden, sind be-
sondere Exemplare. Einmal klassi-
sche, handgefertigte (MaB-)Schuhe
.made in Pirmasens”, zum anderen
modisch-feminine  Damenschuhe
mit sidamerikanischem Flair.
Zarini Shoedesign & more* heit
das Unternehmen, mit dem sich dic
Schuhfertigerin Karin Siebert (36)

finu fest- .wir haben
Arbeit bis unters Dach™.

‘Was dic Produkte dieser Arbeit so
besonders macht, ist die Tatsache,
dass Zarini-Schube ein cchtes Werk
der Region sind: Ob MaBnchmen,
Leistenkopic, Grundmodell, Step-
pen, Osen, Zwicken oder Bodenbau
- alles werde in Pirmasens gemacht,
sagen Sieberts: auch ihre Zulicferer
kommen aus der Stdwestpfalz. Sol-
che Handarbeit hat natdrlich ihren
Preis: Ein Herrenschuh mil Stan-
dardleiste beginnt etwa bei 350 Eu-
ro; MaRanfertigungen werden je
nach Wunsch teurer. Etwa 40 Her-
renmodelle bietet Zarini an: darauf
konzentriert sich auch der Laden-

Be — Gemeinsamer ,Pirmasenser Schuh” zum Stadtjubilaum

i

Die Unternehmerinnen Karin Siebert und Paul‘i: ‘('anen (vorne von link
e b I?

SHn

ihr gemei
FOTO:SEEBALD

verkauf, der zugleich
umfasst. Damenschuhe gibt es frei-
lich auch. Und dafir eine neue Idec
fur den Sommer: Ballerinas aus
Jeans - woflr eine Kundin ihre Lieb-
lingshose gleich mi kann.

Leerstand in guter Lage gefallt wird.

Zu den Klassischen handgefertig-
ten Schuhen mit Tragekomfort stel-
len die D -

im Januar 2012 in Pi selbst-
stindig gemacht hat. Wie ihr Mitar-
beiter und Mann Ralf Siebert (45),
der etwa 30 Jahre Branchenerfah-
rung mitbringt, hat sie zuletzt im
Orthopidiebercich gearbeitet - bei-
de wissen also genau, wie man indi-
viduelle Schuhe nach Mag ,baut”,
auch far FOBe mit P n

.Die Wertsc -
kette ist hier”, betont der Pirmasen-
ser  Wintschaftsforderer  Mark
Schlick. Er hat das junge Unterneh-
men begleitet und auch dic Koope-
ration mit Paulina Carrera diber den
Arbeitskreis PS Kreativ* gefordert
hat. Dass beide sich nun mit einem
L freut

der Pirmasenser HillstraBe haben

ihn umso mehr, als damit auch cin

he, die Paulina Carrera in ihrer Hei-
mat Ecuador nach ihren i

Ralf Siebert

griindet, doch auch sie ist schon gut
im Geschaft: Die Verkaufsmesse Ha-
geha im November war fir sic ein
Lvoller Erfolg™, und erst vor kurzem
fanden ihre Schuhe auch in Berlin

fertigen lisst, einen Kontrast dar

(wir berichteten am 10. Dezember

2012). Uber 60 Modelle hat die 30-

jahrige Ingenieurin, die in Pirma-

sens an der FH cin Logistik-Studium
jert hat und in i

e el

Beide Unternchmerinnen arbei-
ten in dem Laden Hand in Hand,
wechseln sich beim Verkauf ab. Die
Kooperation geht allerdings weiter:
Beide arbeiten derzeit an einem
i Schuh® (fir Damen

wohnt, im Angebot. Im Juli 2012 erst
hat sie ihr Einzelunternehmen ge-

uund Herren), bei dem Zulieferer der
Region eingebunden werden und

k Schlick.

der moglichst bis zum Rheinland-
Pfalz-Tag im Juni fertig sein soll. Die
1dee hitten si¢ schon Linger, erzdh-
len Karin und Ralf Siebert. jetzt soll
sie Gestalt annehmen - um zu zei-
gen, dass Pirmasens immer noch ¢i-
ne richtige .Schuhstadt™ ist. (tre)
FO CRUAL TN
~ SHMAR" in der SchlossstraBe erdifnet
am Samstag, 9. Februar, offiziell um 12
Uhr mit einem Sektempfang. Gedffnet ist
Montag bis Freitag von 10 bis 18 Uhr,
samstags von 10 bis 14 Uhr.

ot hetea 01
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=, Schusterbrunnenfest*(02.07.16)
» AG Sidliche HauptstralRe tagt seit Sept.2015
» Stadtquartiersfest als Ausfluss aus ,Masterplan Innenstadt”
» Treppenbespielung Nagelschmiedsbergtreppe
> Leerstandsbespielung /-belegung
> Kleinkunst, Verkauf, Information, Netzwerk

SChusterbrunnenfest /u/ y 22)76 {
i z’r sagen Danké
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Projekte und Veranstaltungen:

= ,RIZZI ART LOUNGE“ & ,GERMAN POP-ART GALLERY*
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Projekte und Veranstaltungen:

”'ﬁ Pirmasenser
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y 2014

VORTRAG 28.10.20T4
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Projekte und Veranstaltungen:

,KULTURFORUM ALTE POST PIRMASENS* {’( | .\
ErofFAg ‘48

onntag, 20. November 2016 ¢

PIRMASENS, ucorome

-~ q “y
rad Wolf(-=»8

))Staatsminister Professor Dr. Kon

ox!
——w—

T ’ ‘Elﬁu | | i - i
L LR, AL LR -
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Personelle Verstarkung durch CITY-MANAGER (Stelle gefordert):

Mix aus kurz-, mittel- und langfristigen Projekten

Enge Kooperation mit der Kreativwirtschaft, Hauseigentiimern, Ladenbesitzern, Fachamtern
Temporare Leerstandsbespielung mit Kreativen, Schaufensterverschonerung (Homestaging),
Beratung / Unterstiitzung beim digitalen Transformationsprozess des Handels, freies WLAN
in der City und in der Messe, Forderung der Start-Up-Kultur in der City mit eigenem Label,
ParkraumablOseproblematik, Gastronomie-Kimmerer , Kunstprojekte in der Innenstadt
(Mosaik fur Treppengestaltungen) etc.

LEAP / BID: vorbereitende Arbeiten laufen (,Schusterquartier sudliche Hauptstralie)
Immo-Pooling zur Bildung effizienterer Ladeneinheiten

Mitwirkung an der Erstellung eines neuen Stadtleitbildes

Mitwirkung an der Erstellung einer neuen Stadthomepage

L

L
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5./ 6. April 2017 - Pirmasens - Messegelande
G el

- AMT FiR -
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t Fachmesse fiir Innovation,

Kultur- und Kreativwirtschaft
-Bank .
BVl oo

KREATIVVITTI: Die Fachmesse fur Innovation, Kultur- und Kreativwirtschaft im Studwesten
Am 05.+06.April 2017, Pirmasens, Messegelande, Halle 6a
INNOVATIV - KREATIV - EINZIG - ARTIG

. ,  Initiative
e negion BROSCHAI \J’\F futur & Kesinirschat @

Agen
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Inspiration. Innovation. Business.
15. bis 17. November 2019 - Messe Pirmasens - www.kreativvitti.com
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KREATIVVITTI 2.0 — Infotainmentmesse fur Innovation, Kultur- und Kreativwirtschaft

Termin:

Aussteller:

Zielpublikum:

Veranstalter:

Strateg. Partner:

Rahmen-
programm:

15.11.-17.11.2019 (Fr.-So.) taglich von 10.00-18.00 h

Raumlich:  GroRregion Saar-Lor-Lux, Eurodistrikt Pamina, Rheinland-Pfalz, Teile von

Baden-Wrttemberg / Nord-Baden

Thematisch: 11 Branchen der Kreativwirtschaft

Raumlich:  GroRregion Saar-Lor-Lux, Eurodistrikt Pamina, Rheinland-Pfalz, Baden-

Wirttemberg / Nord-Baden

Thematisch: Kreativschaffende, Industrie- / Gewerbe- / Dienstleistungssektor,

Politik, Wissenschaft, Studenten, Schuler, interessierte Burger

Amt fur Wirtschaftsforderung & Liegenschaften der Stadt Pirmasens
(in Kooperation mit externen Dienstleistern)

MWVLW RLP, ZRW, Initiative Kultur- und Kreativwirtschaft der Bundesregierung,
Descom, Standortinitiative Stidwestpfalz, BIC KL, Dock 11 Saar,
Offene Digitalisierungsallianz Pfalz, IHK Pfalz, baukultur Rheinland-Pfalz

Keynotes, Vorflihrungen, Talkrunden, Firmenprasentationen, Musik, Walking- Acts, kreatives
Catering
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KREATIVVITTI 2.0 - Infotainmentmesse flir Innovation, Kultur- und Kreativwirtschaft / Eckdaten

= Ausstellungsflache (netto): ca. 2.700 m?, Hallengrof3e (brutto): 4.280 m? (bei weniger
Anmeldungen Halle teilbar)

= Anzahl der Aussteller (je nach StandgroRRe): rd. 100 (bei voller Hallengrofe), 2017: 115 (inkI.
Unteraussteller), 2019: rd. 100 Aussteller bei etwas groRerer Standflache

= Eintrittspreise: 8,00 € / Tag und Person (Schiler, Studierende ermaligt), 6,00 € (Early Bird)

= Erwartete Besucherzahlen:
- 2017: rd. 1.500 Fachbesucher an einem Mi.+Do.
- 2019: rd. 5.000 — 7.500 Fachbesucher und interessiertes Publikum

Weiterer Besuchermagnet in 2019: FOTOTAGE PIRMASENS
Sie haben ihren diesjahrigen Schwerpunkt auf der KREATIVVITTI
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KREATIVVITTI - Fachmesse fiir Innovation, Kultur- und Kreativwirtschaft - Planung
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KREATIVVITTI - Exemplarische Liste Aussteller 2017 (keine Vollstandigkeit)

Rhemlandpfalz 'P) KREAT|V .O. ZukunftsRegion @

MINISTERIUM FUR Westpfalz
WIRTSCHAFT, VERKEHR,

LANDWIRTSCHAFT ¢ :::::::ti""
UND WEINBAU _—
. o
FraunhOfer I m [ECHNISCHE UNIVERSITAT iéii% /%-_:\\ Hochschule
ek KAISERSLAUTERN  Gaye Upl f@) Karaeraauner
k=
/4 Ag;:)vl?erslsii%nces
. N Deutsches
-~ Diqitale . - ‘ Forschungszentrum Pfalz
A6 fer [ CITYKIT %

descon A Dynahikum

designforum i
rheinland MEDIEN sience Center 1.3 TECNALYS PRO
pfalz F Damit Ihre Chemie stimmt.

RHEINLAND-PFALZ

u.v.m.
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KREATIVVITTI - Exemplarische Liste Aussteller (keine Vollstandigkeit)

RPR1. :OKTV gm‘”‘é“sf?% veit O film

DAS ORIGINAL Sudwestpfalz media service

. ‘ - . :u ; ) E O & I Siidwestpfalz
% JucenohuLTua WeaksTarr PlnMAéEué m n

medien.kompetenz.netzwerk

FTegko -] %

Der Kabel-, Intemet- und Satellitenspezialist

@/ Kreativsonar  GRIPS
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KREATIVVITTI - Exemplarische Liste Aussteller (keine Vollstandigkeit)

E <enneL®scrvencer (B PETER KAISER

KangaROOS

we BA are STARTUP ™
[D s F
WV ATOM GROUP r

UPLINK@)IT

connecting your id=as

arnold + partner | architekten maas arts

d k p I Al jcar > baukultur o
architekten - innenarchitekten A u.v.m.

RHEINLAND-PFALZ
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KREATIVVITTI - Unsere Plattformen : Zeitung
Kreative wollen sich vernetzen

Fachmesse am 5. und 6. April in Pirmasens geht neue Wege — Lob aus Mainz

B In Pirmasens soll sich mit der Kre-
ativvitti eine neue Messe etablieren.
Die Veranstaltung der Kultur- und
Kreativwirtschaft aus dem Siidwes-
ten und dem Grenzraum hatam5.
und 6. April in der Messehalle 6 Pre-
miere. Bisher haben sich 35 Ausstel-
ler beim Kooperationspartner der
Stadt, dem Messeveranstalter
Agenturhaus, angemeldet.

Wirtschaftsforderer Mark Schlick
sah gestern bei einer Pressekonferenz
noch Luft nach oben und Margit
Metzger vom Agenturhaus bestatig-
te, dass weitere Gespriche laufen.
Falls Bedarf besteht, soll auch der
hintere Teil der Halle einbezogen
werden. Dann stunden dber 4000
Quadratmeter zur Verfigung. Initia-
tor Mark Schlick, als Musiker selbst
kreativ unterwegs, machte deutlich,
dass die Kreativvitti keine Eintagsflie-
ge sein soll, sondemn in Zukunft ver-
mutlich alle zwei Jahre stattfindet.
Oberbirgermeister Dr. Bernhard
Matheis erganzte, der Erfolg einer
Kreativmesse dirfe nicht an den Be-
sucherzahlen festgemacht werden. In
erster Linie gehe es darum, die Men-
schen zu inspirieren und neue Netz-
werke zu knipfen. Vertreter der Wirt-
schaft rief der auf, mogliche Schwel-
lenangste zu dberwinden und sich
auf der Kreativvitti Anregungen fiir
die Arbeit zu holen.

Jorg Sabrowski vom Mainzer Wirt-
schaftsministerium sagte, bei der
Messe gehe es darum, die Branche
sichtbar zu machen, zu stirken und
mogliche Impulse in andere Bereiche
der Wirtschaft zu senden. Er begleite
seit 1994 das Thema , das seither im-

Der Designer Jochen Maas verwendet Biirsten aus einer WaschstraRe als
Teil der Kleidung. Harald Kroher hat die junge Frau fiir ein Kreativvitti-
Plakat fotografisch in Szene gesetzt.

mer gewachsen sei. Der Kultur- und
Kreativwirtschaft  attestierte der
Fachreferent ein enormes Potenzial.
wDaher bin ich gliicklich tber die In-
itiative in Pirmasens, die Vorbildcha-
rakter in Deutschland hat®. Mittler-
weile sei die Kreativwirtschaft auch
ein Instrument der Regionalentwick-
lung geworden. Sabrowski kindigte

an, dass das Land die Kreativvitti mit
einem eigenen Stand unterstiitzen
werde.

Wirtschaftsforderer Schlick beton-
te, mit der Messe wiirden die ubli-
chen Wege ,auch ein Stiick weit ver-
lassen. Neue Herausforderungen
brauchen neue Losungen®, Er sei Ver-
waltungschef Matheis dankbar, dass

er ihm die notwendigen Freiheiten

[ ]

(
Stadt
Pirmasens

KREATIV

,Das hat Vorbildcharakter*

Am 5. und 6. April geht in Pirmasens die ,Kreatiwitti” an den Start

Am 5. und 6. April feiert in Pirma-
sens die ,Kreativvitti“ in der Mes-
sehalle 6A Premiere. ,Die Anmel-
di laufen gut, wir sind bei 35

lasse. Nach ihrem Niedergang habe
die ehemalige US-Autometropole
Detroit den Kreativen Leerstande
aberlassen und damit gute Erfah-
rungen gemacht, zog der Wirtschafts-
forderer Parallelen zu Pirmasens.

Bei den moglichen Besucherzah-
len zeigte sich Schlick auch ange-
sichts des Termins mitten unter der
Woche sehr vorsichtig und realistisch.
9500 Besucher wie beim Bausalon
am Wochenende seien viel zu hoch
gegriffen. Abgedeckt werden sollen
samtliche elf Kreativbereiche, von
der Musikwirtschaft bis zur Spielin-
dustrie. Mit von der Partie ist Foto-
graf Harald Kroher, der unter ande-
rem Liveaufnahmen schiefen und ei-
ne muitimediale Show zeigen will.
WWir lassen’s krachen®, versprach der
Organisator der Fototage, der OB
Matheis die Zusage abrang, sich auf
der Kreativmesse mit Sonnenbrille
ablichten zu lassen.

Der Kunstler Ralf Leidinger berich-
tete, dass ihm zahireiche Kollegen ihr
Kommen zugesagt haben. Abgerun-
det wird die Ausstellung mit Fachvor-
tragen. Unter anderem will Dr. Mar-
cus Ewig berichten, wie ihm der
Hkreative Relaunch* bei der Damen-
schuhfabrik Peter Kaiser gelungen ist.
Der Pirmasenser Christoph Arnold
organisiert die Bereiche Architektur
und Stadtebau. (pio)

M Zitat des Tages
Kreativitat trifft Verwaltung. Das
ist eine Urknallsituation

Oberbirgermeister Bernhard Marheis bei
der Pressekonferenz zur Kreativvitti

Ausstellern angelangt”, sagte ges-
tern Mark Schlick, Leiter des Am-
tes fiir Wirtschaftsforderung, bei
einer Pressekonferenz im Rathaus.

Es war ein groRes Podium, das
Schlick zusammengetrommelt hat-
te. Da safen neben Oberbiirger-
meister Bernhard Matheis - .das ist
ein Messekonzept, das vollig neue
Wege geht” - viele Kreativschaffen-
de aus der Region, die mitmachen
werden, darunter Fotograf Harald
Kroher, der Architekt Christoph Ar-
nold, Kinstler Ralf Leidinger, Unter-
nehmensberater Karl Geistlich. Je-
der von ihnen soll sozusagen Multi-
plikator in seinem Bereich sein und
dafiir sorgen, dass bei der Messe viel
prasentiert wird. Die Messe habe es
sich zum Ziel gesetzt, den Austausch
zwischen Kreativschaffenden sowie
Unternehmern und Vertretern von

Die , Kreativvitti”

Die Fachmesse ,Kreativvitti” findet
am 5. und 6. April zum ersten Mal in
Pirmasens statt. Organisiert wird sie
vom Amt fur Wirtschaftsforderung,
mit Unterstiitzung des Wirtschafts-
ministeriums in Mainz und der Zu-
Kunftsinitiative Westpfalz. Ui h
men der Kreativ- und Kulturwirt-
schaft aus dem Slidwesten werden
ihr Know-how zeigen, vom Spiele-
entwickler (iber den Filmemacher
bis zum Webdesigner. Ziel ist es, die
traditionelle Wirtschaft auf diese
Kompetenzen aufmerksam zu ma-
chen. Auch Hochschulen und For-
schungsinstitute nehmen teil. Infos
unter www.kreativvitti.com.

Wissenschaft und Wirtschaft zu for-
dern, erlduterte Schlick, der die
Hochschulen in der Region und die
Science Alliance, den Zus.

- herankommen werde.

Laut dem Pirmasenser OB soll die
Messe ein Schaufenster sein, sie soll
zeigen, was die Kreativwirtschaft in
der Region zu bieten hat und wie sie
die klassische Industrie befruchten
kann. Jorg Sabrowski aus dem Main-
zer Wirtschaftsministerium, der
Vorsitzender des Linderarbeits-
kreises  Kreativwirtschaft  ist,
schwarmte: .Das hat Vorbildcha-
rakter”, Schlick leiste Pionierarbeit,
die er so nur aus GroRstadten kenne.
Er hoffe aus Aussteller aus ganz
Rheinland-Pfalz und den angren-
zenden Lindern. Schlick ist dber-
zeugt davon, dass die Kreativwirt-
schaft - vom Werber bis zum Archi-
tekten - ein Leitmarkt der Zukunft
ist und Impulsgeber in Strukrur-
wandelprozessen sein kann. Vor al-
lem kleine und mittelstandische
Unternehmen - sie hat er als Messe-
besucher im Auge - seien gut bera-
ten, sich von Kreativen helfen zulas-
sen, egal ob beim Web-Auftritt oder
dem Imagefilm. |da

| ____EINWURF |
Gut eingeftidelt

schluss samtlicher wissenschaftli-
cher Einrichtungen in Kaiserslau-
tern, ins Boot geholt hat. An beiden
Tagen werde ein Rah

VON CLAUDIA SCHNEIDER

Der Pirmasenser Wirtschaftsfor-
derer Mark Schlick ist ein hervor-
der Netzwerker. Das wurde

mit Talkrunden, Worksinops und
Musik geboten. Eine Mosaikkiinst-
lerin aus Chile wird zu Gast sein, der
Produkt-Inszenierer jJochen Maas,
ein Lichtkiinstler aus Berlin. Der
Griinder Christian Heitmeyer von
.Brands 4 Friends" wird tber seine
Erfahrungen sprechen, Baukultur
Rheinland-Pfalz gestaltet einen In-
foabend. Klar ist fiir Schlick, dass
man bei der Premiere nicht an die
Besucherzahlen eines ,Bausalons” —
dort kamen zuletzt 9500 Menschen

gestern bei der Pressekonferenz
zur neuen Messe Kreativvitti*
wieder deutlich. Er hat im Vor-
feld seine Kontakte spielen las-
sen und Vertreter unterschied-
lichster Branchen eingebunden,
die ihm helfen kénnen, die Messe
zu einem Erfolg werden zu las-
sen. Ganz viele riihren die Wer-
betrommel fiir sein Pilotprojekt,
das P ial hat. Jerzt

nur noch die Besucher kommen.
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KREATIVVITTI -

Unsere Plattformen : Zeitung

Premiere in Rheinland-Pfalz

Pirmasens bekommt eine neue Messe: Am 5. und 6. April soll in der Halle 6 a erstmals die ,Kreatiwvitti”
tber die Biihne gehen, eine Fachmesse fiir die Kreativ- und Kulturwirtschaft. Wirtschaftsforderer Mark
Schlick hofft auf Aussteller und Besucher aus dem gesamten Siidwesten.

.Nattirlich diirfen sich auch Kunst-
handwerker vorstellen, es soll aber
keine Bastelmesse sein”, steckt
Wirtschaftsforderer Mark Schlick
bei einem Treffen mit Kreativschaff-
enden den Rahmen der neuen Mes-
se Kreativvitti* klar ab. Vielmehr
habe die Messe das Ziel, Unterneh-
men der Kreativwirtschaft aus
Rheinland-Pfalz, dem Saarland, Tei-
len Baden-Wiirttembergs sowie El-
sass und Lothringen zusammenzu-
bringen. Dazu zihlt Schlick Vertre-
ter der Film-, Rundfunk- und Musik-
wirtschaft, aus Design, Werbe-
markt, Software- und Spieleindust-
rie, dem Kunstmarkt, Architekten.
Schlick hofft auf 90 bis 110 Ausstel-
ler. Wie viel Publikum sich anziehen
lasst, dartiber will er nicht spekulie-
ren. Es kénnen 1000 Besucher sein,
aber auch viel mehr.” Das sei bei ei-
ner Veranstaltung mit Pilotcharak-
ter immer schwer abzuschatzen.

Die Idee hinter der Messe, die bis-
lang einmalig im Stidwesten ist, ist
die: Gerade im Zuge der zunehmen-
den Digitalisierung der Arbeitswelt
erhofft sich die Wirtschaftsforde-
rung von den Kreativschaffenden
Impulse fiir viele traditionelle Bran-
chen, auch das produzierende Ge-
werbe. Wer sich keine eigene Krea-
tivabteilung leisten konne, miisse
sich Dienstleistungen einkaufen, bei
Filmemachern den Imagestreifen,
bei Webdesignern den zeitgemaRen
Internetauftritt, beim Marketingex-
perten die AuRenwerbung, erlautert
Schlick. Da solle die Messe auch Ma-
cher und potenzielle Kunden zu-
sammenbringen, Hochschulen und
Studenten sollen eingebunden wer-
den.

In Pirmasens habe sich die kreati-
ve Szene gut entwickelt, so der Lei-
ter des Amtes fiir Wirtschaftsforde-
rung. So sei das Café Kunstgenuss

5

Der Kreatmmnsduﬂ Ranm bieten: Im April geht die . Kreativvitti” in Pirmasens an den Start.

aus der Idee des Netzwerkes PS-
kreativ entstanden. .Wirwollen den
Leuten im Land klar machen, dass
man viele Dienstleistungen nicht
bei groen Agenturen in Metropo-
len einkaufen muss, sondern es gute
Leute in der Region gibt, die das ab-
decken konnen.” Schlick denkt da
gerade auch an junge Griinder, de-
nen er gunstige Bedingungen bei
den Standmieten anbieten will, die
im Schnitt 60 Euro pro Quadratme-
ter kosten.

Jorg Sabrowski, Referent fiir Krea-
tivwirtschaft im Mainzer Wirt-
schaftsministerium,  bezeichnete
die neue Messe als _vorbildhaft”,
auch weil sie einen wichtigen Bei-
trag zur Regionalentwicklung leiste
und identitatsbildend wirken kon-
ne. Schlick zufolge gehort die Krea-
tivwirtschaft zu den kiinftigen Leit-
branchen im Land mit derzeit
27.000 Beschaftigten in 10.000 Un-
ternehmen, Tendenz steigend.

Die Messehalle 6a werde bis zum

FOTO: BUCHHOLZ

Start der Kreativvitti“ mit freiem
Wian ausgestattet, kiindigte Schlick
an. Es soll eine groRe Bithne geben
fiir Vortrige, Talkrunden und ein
musikalisches Rahmenprogramm.
Auf 2700 Quadratmeter Ausstel-
lungsflache werde es Platz fiir 90 bis
110 Aussteller geben.

Auch fiir traditionelle Industrie-
zweige sei die Messe von Belang, so
Schlick. Firmen wie SAP und Peter
Kaiser hatten schon Interesse signa-
lisiert. |da

lch hab 2war Lodtein wunun
Enslisclr\ als evschte
Fremdsprache gelatf —
aww e Hrof2dounn cotén
Ahnung, was rAeQS
Wort cio soll...!

Neue Messe soll Kreative
nach Pirmasens locken

Bis 2014 zog die ,Hageha” die Verbrau-
cher aufs Messegeldnde, nun sollen Desi-
gner kommen. ARCHIVFOTO: BUCHHOLZ

PIRMASENS. In Pirmasens kommt eine neue
Messe: Am 5. und 6. Apnlsolmderﬂanesaul
dem ldnde erstmals die |
{iber die Bithne gehen, eine Fachmesse fiir die
Kreativ- und Kulturwirtschaft. Veranstalter ist
die Wirtschaftsforderung Pirmasens, unter-
stiltzt wird die Premiere vom Mainzer Wirt-
schaftsministerium. Die Aussteller sollen aus
dem und dem angr
Frankreich kommen. Kreative und Kultur-
schaffende sollen auf der Messe mit den un-
terschiedlichsten Wirtschaftsbranchen zusam-
memreﬂen und innovative Impulse geben.
stadtische Wirtschaftsforderer  Mark
Schln:k hofft auf 100 Aussteller, darunter Foto-
grafen, Webdesigner, Spieleentwickler. Pirma-
sens hatte zuletzt als Messestandort an Bedeu-
tung verloren. |cla

Dann Komm halt
ins 8@“‘/ S()'\C('ta
Vie((e«'d'\{‘ bische
Jo do %bissL
K o
réarivey..
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KREATIVMESSE

Frischer Wind

Wirtschaftsforderer Mark Schlick
traut sich was: Mit einer relativ kur-
zen Vorlaufzeit will er die Kreativ-
itti“, eine Messe der Kreativ- und
Kulturwirtschaft, in Pirmasens an
den Start bringen. Gerade erst wur-
de die Homepage fir die Premiere
freigeschaltet,am 5. und 6. April sol-
len sich dann schon Designer, Archi-
tekten und Werber in der Messehal-
le 6a tummeln. Prima! Neue, frische
Formate, wie etwa auch das Café
Kunstgenuss, tun Pirmasens gut.
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V) KREATIVVITTI - Eine Infotainment Messe als Impuls fiir nachhaltige Wertschopfung:

Allgemein:
= SchlieBung von Wertschopfungsketten — betriebswirtschaftlicher und volkswirtschaftlicher Mehrwert
= Forderung des lokalen, regionalen und Uberregionalen Wissenstransfers — ErschlieBung neuer Markte

= Bestandspflege, Bestandsqualifizierung, lokale und regionale Wirtschaftsforderung
= CROSS INNOVATION

Konkret:
= | eistungsschau der Kultur- und Kreativwirtschaft des Studwestens erzeugt mediales Interesse — Werbung
Gezielte Werbung in Fachmedien — Besucher Uberregional — Marketing

= Neue Kontakte innerhalb der Kultur- und Kreativszene — neue Ideen, Kooperationen, Projekte und Produkte entstehen
= Neue Kontakte zwischen Kreativen und der sonstigen Wirtschaft — Auftrage / Umsatz / Optimierung
= Qualitativ hochwertiges Rahmenprogramm — Neue Ideen, Tipps & Tricks

http://www.bmwi.de
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Kultur und Kreativitat brauchen
Umsatz und Gewinn!
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V) KREATIVVITTI - Impuls fur nachhaltige Wertschopfung:
Innovation triit Tracition !

> 100 Aussteller
—  4.200 m? Flache
— 2 Buhnen

— 30 Keynotes

—  Zahlreiche Fachbesucher
— 3 Tage
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Besten Dank fur lhre Aufmerksamkeit!
Auf Wiedersehen in PS vom 15.11.-17.11.2019

Mark D. Schlick



